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Reklāmas m ērėis  Sekmēt skolēnu ekonomiskās domāšanas attīstību, apgūstot ekonomikas 

likumsakarības un veidojot izpratni  par tām reālā darbībā. 
Reklāmas uzdevums  1) izgatavot 30 sekunžu garu European Hit Radio pašreklāmas rullīša tekstu 

par tēmu – European Hit Radio – Tavs dzīvesstila radio!  
 

Reklāmas dal ībnieki  JAL dalībskolu 5.-9. un 10. -12.klašu  skolēni.  

Reklāmas 
mērėauditorija (kuru 
vēlas uzrun āt, 
sasniegt) 

JAL dalībskolu 5.-9. un 10.-12.klašu skolēni. 
Latvijas vispārizglītojošās skolas – informācija par reklāmu kā palīglīdzeklis 
mācību stundās. 
UzĦēmumi – praktiskās pieredzes sniegšana, tālākā skola-uzĦēmums 
sadarbībā. 

Reklāmas uzdevuma 
plānotie rezult āti 

a) Skolēnu prasmju nostiprināšana reklāmas idejas realizēšanā. 
b) Komandas darba veicināšana un ideju aizstāvēšana, prezentēšana. 

 
Vizuālā noform ējum ā 
krit ēriji 

Radio reklāmas rullīša teksts – jāraksta Word dokumentā. 
 
Reklāmas darbam skolēni klāt pievieno informāciju: vārds, uzv ārds, klase, 
skola, darba vad ītājs (skolot ājs), kontaktt ālrunis, e-pasts. 
 

Tehnisk ā izpild ījuma 
krit ēriji 

Reklāmas rullīša teksts jāsūta elektoriniski svetlana@superfm.lv , norādot 
Subject „Tava rekl āma – EHR”. 
 

Darbu izv ērtēšana un 
uzdevuma dev ēja 
žūrijas p ārst āvis 

Svetlana Timofejeva 
 

Balvu fonds 
uzvarētājiem 

Labākais reklāmas darbs – tiks ierakstīts un atskaĦots European Hit Radio 
ēterā. 
Vērtīgas balvas no European Hit Radio. 

Skolot ājiem iesak ām!  

Skolēniem iesak ām! Lai uzrakstītu labu reklāmu, Tev vispirms jāatbild uz šādiem jautājumiem:  
 

• Produkta mērėauditorija  
• Kādu patērētāja problēmu šis produkts vai piedāvājums risina?  
• Kādi ir galvenie produkta vai piedāvājuma ieguvumi?   
• Kāda ir galvenā produkta vai piedāvājuma atšėirība no konkurentiem?  
• Kādu darbību klients sagaida no patērētāja? (pirkums, mājas lapas 

apmeklējums, zvans, vēl kas cits)  
• Kāds ir galvenais vēstījums, galvenā doma, ko klients vēlas nodot 

patērētājiem?  
• Kādu kontaktinformāciju klients vēlas iekĜaut rullī?   
• 30 sekunžu rullis = 70 v ārdi (ne vair āk, mazāk var b ūt)! 

 
Papildus noteikumi  Reklāmas teksts ir jāizdomā un jāizveido skolēnam pašam.  

 
 


